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Communiqué

12 décembre 2001

Exercice 2001-2002

Un solide premier semestre


Chiffre d’affaires
+23,7%


Marge opérationnelle
  20,4%


Résultat opérationnel 
+18,5%


Résultat Net courant  
+12,2%

Les bons résultats du premier semestre 2001-2002, trouvent leur justification dans trois facteurs particulièrement positifs pour l’avenir :

· la poursuite de la croissance du Cognac et la hausse significative du résultat opérationnel de la branche (+16,4%),

· un assainissement de la branche Champagne marqué par un fort déstockage et un investissement marketing élevé, 

· l’intégration de Bols finalisée, qui a eu pour effets :

· un triplement de l’activité spiritueux au sein du portefeuille du groupe et une contribution au résultat opérationnel multipliée par 4, 

· un renforcement  de l’activité liqueurs. 

La marge opérationnelle d’ensemble s’est établie à 20,4%, supérieure aux objectifs annuels annoncés.

La tendance de la consommation est restée globalement positive y compris aux Etats-Unis pour lesquels malgré le ralentissement, la croissance demeure.

Dans le contexte mondial incertain, Rémy Cointreau confirme ses prévisions de croissance, de l’ordre de 5%, pour le résultat net courant par action.

Premier semestre : une activité soutenue, des leviers pour l’avenir

Le chiffre d’affaires pour le premier semestre s’établit à 480 millions d’euros en hausse de 23,7% pour un résultat opérationnel de + 18,5 %. La consommation est restée soutenue dans l’ensemble des activités avec toutefois, selon les marchés, des situations spécifiques qui ont conduit à des résultats opérationnels contrastés selon les branches :
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 Cognac - La progression de 3,3 % du chiffre d’affaires ne reflète pas totalement la tendance positive de la demande des consommateurs aux Etats-Unis qui montrait encore, sur la période, une croissance à deux chiffres pour Rémy Martin. Grâce à un mix marché/produit resté favorable et une politique marketing offensive et ciblée, le résultat opérationnel progresse de 16,4% avec une marge opérationnelle encore améliorée.
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 Liqueurs - Les liqueurs Bols, en croissance de 6% (chiffre d’affaires), viennent renforcer cette branche majeure du Groupe. Commercialement, Cointreau enregistre des gains en volume et en part de marché aux Etats-Unis et en Europe ; Passoa, retrouve le dynamisme de ses ventes, confirmé sur des marchés à fort potentiel (France, Japon). Le niveau très élevé des investissements marketing et les effets de la restructuration de la distribution des activités de Bols vers Maxxium ont pesé, ponctuellement, sur la rentabilité de la branche. 
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 Spiritueux - L’intégration de Bols a permis le rééquilibrage du portefeuille d’activités, les spiritueux contribuant désormais pour 20% aux ventes du Groupe et pour 22,2% au résultat opérationnel. La tonicité de la branche s’explique tant par la croissance des rhums Mount Gay et Saint James que par l’excellente performance de la Vodka Bols (2 500 000 caisses) en Pologne, avec plus de 12 % de part de marché en valeur. 
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 Champagnes et vins - Malgré un déstockage massif, entraînant un recul du chiffre d’affaires et du résultat opérationnel à 1,3 million €, l’investissement marketing est resté élevé pour soutenir la demande consommateur et maintenir les prix, en ligne avec le positionnement des marques. Dans ce contexte, la progression du volume de Piper-Heidsieck sur les cinq principaux marchés européens, couverts par Maxxium, est une performance encourageante.
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 Produits Tiers - Cette division enregistre une hausse de son résultat opérationnel grâce à la bonne performance commerciale sur le marché américain (scotch whisky, vins) et au soutien des activités de distribution apportées par Bols en Pologne, Hongrie et Pays-Bas.

Répartition du Résultat opérationnel

	en millions €       
	2001 au 30 sept. avec Bols
	2001 au 30 sept. hors Bols
	2000 au 30 sept. ajusté*

	Cognac
	76,5
	76,5
	65,7

	Liqueurs
	16,9
	14,5
	17,0

	Spiritueux
	30,5
	  6,9
	  5,7

	Champagne & vins
	  1,3
	  1,3
	  7,5

	Produits tiers
	11,9
	  7,5
	  6,9

	Total activités

Frais de distribution et centraux
	137,1

 (39,2)
	106,7

 (23,7)
	102,8

 (20,1)

	Résultat opérationnel
	  97,9
	  83,0
	  82,7


* les chiffres au 30 septembre 2000 excluent l’activité de Bols et tiennent compte du reclassement en produits divers de l’activité de distribution de produits non spiritueux sur le marché hors taxes allemand conformément au mode de présentation adopté à compter du 31 mars 2001.




Résultats du premier semestre 2001-2002

Ce semestre marque la finalisation réussie de l’intégration de Bols entraînant une restructuration de la distribution de certaines marques de Bols vers Maxxium.

Cette restructuration a affecté la contribution des activités Bols au résultat d’exploitation sur le premier semestre.

	en millions €


	2001

au 30 sept.
	2000

au 30 sept.

ajusté*
	Variation
	2000

au 30 sept.

publié

	· Chiffre d’affaires
	480
	388
	+ 23,7 %
	419

	Résultat opérationnel
	98
	82,7
	+ 18,5 %
	82,7

	% Marge opérationnelle
	20,4 %
	21,3 %
	
	19,7 %

	Résultat financier
	(33,8)
	(23,4)
	
	(23,4)

	Résultats mis en équivalence
	2
	1
	
	1

	Amortissement des survaleurs
	(1,7)
	(1,8)
	
	(1,8)

	· Résultat net courant

(part du groupe)
	40,4
	36
	+ 12,2 %
	36

	· Résultat net courant par action (part du groupe)
	0,91
	0,91
	-
	0,91

	· Nombre d’actions (000)
	44 377
	39 326
	
	39 326


Variation de périmètre  au 30 septembre 2001 : intégration globale de Bols

Le premier semestre au 30 septembre 2000 "ajusté" et "publié" exclut l’activité de Bols


* Reclassement en produits divers de l’activité de distribution de produits non spiritueux sur le marché hors taxes allemand conformément au mode de présentation adopté à compter du 31 mars 2001.
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 La marge opérationnelle, de 20,4% au 30 septembre 2001, légèrement supérieure à l’objectif annuel, a bénéficié d’un effet de change favorable compensant la sous-activité du champagne.
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 Le résultat financier - Ajustés des coûts liés à l’acquisition et au financement de Bols, les frais financiers restent stables sur la période reflétant une légère croissance temporaire de la dette moyenne sur la période, compensée par la baisse des taux de référence. La couverture des frais financiers par l’EBITDA se chiffre à 3,45, ce ratio devant s’améliorer sur le second semestre compte tenu du cycle d’exploitation.
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 Le résultat net courant après survaleur (part du Groupe) progresse de 12,2 % pour s’établir à 40,4 millions €. Ce résultat intègre une contribution de 2 millions € des sociétés mises en équivalence et une charge d’impôt de 22,7 millions € pour un taux d’imposition de 35,4%.
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 Le résultat net part du Groupe, après éléments non récurrents et exceptionnels (une charge nette de 0,7 millions €), se chiffre à 39,7 millions €.



Une dynamisation de la croissance pour 2002 et 2003

Dans un contexte économique incertain, Rémy Cointreau confirme sa stratégie de développement, qui s’appuie sur :

· la poursuite d’une politique d’innovation et de croissance en part de marché et en valeur pour le Cognac, 

· une intégration de Bols parfaitement réussie et qui porte ses premiers effets, 

· un plan d’actions spécifique pour répondre à la reprise de la demande attendue dans le Champagne, et pour retrouver un niveau de rentabilité satisfaisant,

adossée à un réseau de distribution global performant.
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