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REMY COINTREAUJ




Communiqué

23 octobre 2001

Exercice 2001/2002
Chiffre d’affaires du premier semestre  :  + 24 %

Au 30 septembre 2001, le chiffre d’affaires consolidé de Rémy Cointreau s’établit à        480,8 millions d’euros, en hausse de 24 %. A périmètre comparable, les ventes ont continué de croître pour l’ensemble des activités à l’exception du Champagne.

Répartition par activité :

	en millions d’euros
	6 mois
au 30 sept 2001
	6 mois
au 30 sept 2000

publié
	6 mois 
au 30 sept 2000 pro forma*
	Variation 
pro forma

%

	Cognac
	190,0
	184,5
	184,6
	+ 3,0

	Liqueurs
	81,0
	59,3
	77,8
	+ 4,1

	Spiritueux
	97,1
	32,5
	97,1
	-

	Champagne et Vins
	42,6
	66,5
	66,5
	- 36,0

	Produits tiers
	70,1
	45,2
	66,0
	+ 6,2

	Total pro forma
	480,8
	-
	492,0
	- 2,3

	Total
	480,8
	388,0
	-
	+ 24 %


* Chiffre d’affaires pro forma : périmètre comparable intégrant Bols   

Les ventes de Cognac progressent de 3 %, en deçà de la demande consommateurs aux    Etats-Unis qui montre encore sur la période une croissance à deux chiffres, particulièrement pour le VSOP et les QSS. Le continent européen et l’Asie sont globalement stables.

L’activité Liqueurs enregistre une croissance soutenue, avec une bonne performance, + 6 % , des marques apportées par Bols (Bols Liqueurs, Pisang Ambon, Coebergh).

Portés par le dynamisme de leur catégorie, Cointreau et Passoa poursuivent leur développement.

Le chiffre d’affaires des Spiritueux est stable. Sur ce premier semestre, l’activité a été stimulée par la croissance des rhums (+ 9,6 %) et de la vodka en Pologne (+ 19,5 %), mais reflète les effets de la restructuration de la distribution de Metaxa en Europe Centrale, et des marques de genièvre de Bols en Hollande.
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Champagne et Vins : le recul annoncé des expéditions de champagne s’explique par le déstockage massif du réseau. Il faut toutefois souligner le dynamisme de Piper-Heidsieck dont les ventes par le réseau Maxxium progressent de 8 % sur les cinq principaux marchés domestiques européens, signe de la force de la marque.

Les Produits Tiers affichent une hausse de 6,2% soutenue par la bonne progression des ventes aux Etats-Unis, des Scotch whiskies et des vins italiens, et par le dynamisme du réseau Bols en Hollande et en Pologne pour cette activité.

Dans le contexte d’incertitude mondiale, le Groupe reste vigilant et gère la situation avec pragmatisme. Toutes les mesures nécessaires pour se situer dans la fourchette de résultat annoncée pour l’exercice en cours, sont et seront prises, tant sur le plan commercial qu’organisationnel.

Rémy Cointreau reste positif et maintient sa ligne stratégique de création de valeur. 
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