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19 Juillet 2004                                           

Exercice 2004-2005

(avril – juin 2004)

Un bon premier trimestre 

Au 30 juin 2004, le chiffre d'affaires de Rémy Cointreau s'élève à 178,9 millions €, en croissance organique de 11,8 % sur l’exercice précédent. Cette performance confirme la dynamique déjà observée sur la fin de l'exercice 2003/04, notamment en Asie et aux 
Etats-Unis, deux moteurs de la croissance.

Répartition par activité :

En millions  €                         1er trimestre          1er trimestre       variation %

                                                au 30/06/04            au 30/06/03          organique*  

                                                                                   publié                           

Cognac
60,3
49,5
28,6

Liqueurs                                    
  35,8                   
36,5
1,3

Spiritueux
40,1
37,8
14,6

Champagne
               18,9 
                   21,1
                 (10,4)

Marques partenaires   
            23,8 
                    23,3   
               7,9


TOTAL     
                             178,9    
              168,2    
             11,8

* à structure et taux de change comparables

Cognac – Rémy Martin réalise une croissance organique de 28,6 % et une progression en volume de 21,1 %, qui s'inscrivent en regard d'un premier trimestre affecté l'an dernier par la crise du SRAS. L'évolution est particulièrement forte en Asie et aux 
Etats-Unis.

Liqueurs – La croissance organique de 1,3 % reflète le manque de dynamisme des marchés européens. Aux Etats-Unis, la demande consommateur est positive pour Cointreau, qui confirme également son développement au Japon.

Spiritueux – Forte croissance organique de 14,6 %, due à la vodka en Pologne où              Bols Vodka enregistre un excellent premier trimestre, ainsi qu'aux bonnes performances de Mount Gay Rum.

Champagne – Poursuite du développement de Piper-Heidsieck, soutenu par le succès des innovations (Rosé Sauvage, Sublime et Rare), particulièrement au Royaume-Uni. La baisse organique du chiffre d'affaires, sur la période, est principalement due au recul des autres marques de la division, en France particulièrement.

Marques partenaires – La progression des scotch whiskies aux Etats-Unis porte la croissance de cette activité.

Ces premiers résultats sont en ligne avec la stratégie de valeur que le Groupe a définie pour l'exercice : amélioration du mix produits et croissance des volumes.

Les investissements marketing élevés et les lancements de produits innovants devraient permettre à Rémy Cointreau d'atteindre ses objectifs de croissance organique pour l'exercice 2004-2005.
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