�EMBED Unknown���


Communiqué 


24 octobre 2003                                          





            


Exercice 2003-2004


Chiffre d’affaires du Premier Semestre 


(avril-septembre 2003)








Au 30 septembre 2003, le chiffre d’affaires consolidé de Rémy Cointreau est stable, à données comparables par rapport à la même période de l’année précédente, et s’élève à 414,7 millions €. Le fort regain d’activité au second trimestre, + 5 % en croissance organique, avant impact monétaire, reflète la capacité de croissance des marques malgré la conjoncture. 








Evolution par activité :





      


(millions €)                                                                             �
6 mois


au 30/09/03           ��
6 mois�au 30/09/03


à change


constant�
6 mois


au 30/09/02


à périmètre


constant�
Variation


nette %


à données
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�
6 mois


au 30/09/02


publié�
�
Cognac                                          �
	          151,9 �
         175,2�
      182,7�
          (4,1)�
 	    182,7�
�
Liqueurs                                        �
            78,8�
           84,0�
91,8�
          (8,5) �
    	 92,3�
�
Spiritueux   


Champagne & Vins                                                         �
            83,1


            53,7�
           89,8	 


           57,0�
76,0


        53,7�
 	    + 18,2


 	 +   6,1�
   	  80,4


  	   53,7�
�
Produits Tiers                                 �
            47,2�
           53,7�
 56,5�
    	  (4,9)�
    	 68,4�
�



Total à données comparables                                        �
	


         414,7�
         


         459,8�



460,7�
   


      	(0,2)�



  	  477,5�
�



Variation de périmètre au 30 septembre 2003 : sortie de l’activité de vins en Australie, de l’activité de distribution de vins aux Pays-Bas et du rhum St James qui comptaient pour un chiffre d’affaires de 16,8 M€.








Cognac – L’excellente performance des ventes de cognac au second trimestre (+ 9,4 % à change constant) s’appuie sur une activité soutenue aux Etats-Unis, après les augmentations de prix mises en place avec succès, et sur la croissance des ventes de Rémy Martin en Chine.





Liqueurs – Le premier semestre clôture sur une performance en retrait de 8,5 %, qui ne reflète pas la croissance commerciale sous jacente. Cointreau poursuit son développement aux Etats-Unis (+ 11 % en volume) et Passoa sa forte croissance en France, alors que le changement récent de distributeur au Japon, et à venir à Porto Rico, pèsent sur l’activité des deux marques. 





Spiritueux –  La forte progression du chiffre d’affaires, + 18,2 % à données comparables, est due pour l’essentiel à la vodka en Pologne, où la marque Bols, dans un marché très concurrentiel, retrouve un niveau d’activité solide et plus profitable, après la hausse de prix d’ avril.
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Metaxa poursuit son développement en Europe de l’Est, tandis que l’activité des genièvres (Bokma, Bols) a été affectée par l’augmentation des droits d’accises aux Pays-Bas. Aux Etats-Unis, la dynamique commerciale (depletions) de Mount Gay Rum devrait se traduire par un rebond des expéditions de la marque au second semestre. 





Champagne – Avec une croissance organique de 6,1% (+ 6,5% au second trimestre) l’activité de Piper-Heidsieck comme celle de Charles Heidsieck reste soutenue par un effet mix produit et géographique très favorable (croissance aux Etats-Unis et lancement du Rosé Sauvage).





Produits Tiers – La rationnalisation du portefeuille et le retard des expéditions de vins italiens aux Etats-Unis affectent momentanément le chiffre d’affaires, alors que la demande consommateur est positive. L’activité reste porteuse, avec une belle progression de The Famous Grouse et The Macallan, + 6 %. 








Au premier semestre, l’affaiblissement du dollar, les éléments exceptionnels (SRAS et Irak) et la conjoncture ont pesé sur l’exploitation et tout particulièrement sur la contribution des activités Cognac et Liqueurs. Cependant, tout au long de la période, Rémy Cointreau a poursuivi ses actions de restructuration, de désendettement et d’investissements marketing ciblés qui lui permettront de conforter, au-delà de cet exercice, une base de croissance organique saine.
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