�EMBED Unknown���


Communiqué


23 Juillet 2003                                          


            


Exercice 2003-2004


Chiffre d’affaires du premier trimestre 


(avril – juin 2003)





Au 30 juin 2003, le chiffre d’affaires consolidé de Rémy Cointreau s’élève à 167,8 millions €, en baisse de 6,8 % à données comparables par rapport à la même période de l’année précédente. Annoncée dès le mois de juin, cette variation tient essentiellement à l’effet du SRAS en Asie. Plus généralement, la variation du dollar reste pénalisante. En Europe, par contre, l’activité reste positive, en particulier pour la vodka.


 


Répartition par activité :





      


(millions €)                                                                             �
3 mois


au 30/06/03           ��
3 mois�au 30/06/03


à change


constant�
3 mois


au 30/06/02


à périmètre


constant�
Variation
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à données
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�
3 mois
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publié�
�
Cognac                                          �
	   49,4 �
           59,0�
76,4�
  	 (22,8)�
 	    76,4�
�
Liqueurs                                        �
	36,5�
           39,2�
42,1�
   	  (7,0) �
    	 42,3�
�
Spiritueux   


Champagne & Vins                                                         �
	37,5


	21,1�
           41,4	 


           22,2�
34,6


         21,0�
 	+  19,8


 	 +   5,8�
   	  36,0


  	   21,8�
�
Produits Tiers                                 �
	23,3�
           27,4�
29,0�
    	  (5,5)�
    	 35,2�
�



Total à données comparables                                        �
	


	167,8�
         


         189,2�



203,1�
   


      	(6,8)�



  	  211,7�
�



Variation de périmètre au 30 juin 2003 : sortie de l’activité de vins en Australie, de l’activité de distribution de vins aux Pays-Bas et du rhum St James qui comptaient pour un chiffre d’affaires de 8,6 M€.





Cognac – La baisse du chiffre d’affaires provient essentiellement de la situation en Asie au printemps. Les voyages ont fortement diminué dans toute la région pour le tourisme et pour les affaires ; cela s’est traduit par des échanges en baisse, surtout au niveau du marché hors taxes alors que les ventes de Rémy Martin en Chine progressent en volume. 





Liqueurs – Le chiffre d’affaires, en retrait de 7 %, ne reflète pas la bonne orientation de l’activité, ponctuellement affectée par un décalage dans les expéditions de Cointreau aux grossistes américains ; la demande consommateur reste très positive pour la marque (+ 10 % depletions). Ralentissement de Passoa Diablo aux Pays-Bas, mais belle progression de Passoa liqueur +  4 %, des liqueurs italiennes Galliano, + 7 %, et de Bols cocktails, + 12 %.





Spiritueux – La forte progression du chiffre d’affaires, + 19,8 %, est due essentiellement à la vodka en Pologne où la marque (n° 2 en part de marché) a retrouvé la confiance des consommateurs. Metaxa, en hausse de 10 %, se développe avec succès sur les marchés d’Europe de l’Est.  
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Champagne – Alors que le premier trimestre est traditionnellement peu significatif pour les ventes de champagne, l’activité enregistre une nouvelle croissance de son chiffre d’affaires.





Produits Tiers – Belle progression des scotch whiskies aux Etats-Unis, + 6,3 %, néanmoins les expéditions des vins Antinori pèsent sur la performance globale, marquant un retard dans un marché où la demande reste positive (depletions + 12 % sur la période).





Au-delà des éléments exceptionnels qui ont pesé sur les trois premiers mois de l’exercice et dans un contexte mondial qui va en s’améliorant, Rémy Cointreau poursuit sa stratégie de développement dans une année de consolidation. Les investissements marketing élevés et les lancements de produits innovants permettront à Rémy Cointreau de retrouver une dynamique de croissance dès l’automne 2003. 
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