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24 juillet 2002

Exercice 2002/2003

Chiffre d’affaires du premier trimestre  :  + 2,2 %

(avril – juin 2002)

Au 30 juin 2002, le chiffre d’affaires consolidé du Groupe s’établit à 212,1 millions euros. 

A cours de change constant le chiffre d’affaires s’inscrit en hausse de 2,2% par rapport au premier trimestre de l’année précédente, en très forte croissance de + 29%.

Répartition par activité :


3 mois
3 mois
3 mois
Variation


au 30 juin 2002
au 30 juin 2002
au 30 juin 2001
nette

(millions d’euros)

à change constant
  
%

Cognac
76,5
78,7
77,7
+   1,4

Liqueurs
42,4
43,0
38,6
+ 11,3

Spiritueux
36,1
36,6
43,8
-  16,4

Champagne & Vins
21,8
21,9
17,3
+ 26,6

Produits Tiers
35,3
36,0
34,1
+   5,6

Total
212,1
216,2
       211,5*
+   2,2

* Le total au 30 juin 2001 est  ajusté  de l’impact de transfert des activités hollandaises de Bols à Maxxium pour 

1,9 millions €.

L’évolution du chiffre d’affaires du premier trimestre valide les prévisions du groupe annoncées en juin dernier. Cette performance témoigne de la résistance des marques dans l’environnement économique actuel.

Les ventes de Cognac sont en hausse de 1,4 % à taux de change constant. Le maintien des ventes de cognac constitue une performance dans des marchés aux évolutions contrastées : la nouvelle organisation de la distribution en Chine, qui a affecté les ventes de Rémy Martin sur ce trimestre, est positive pour le développement futur de la marque. Aux Etats-Unis, la demande des consommateurs reste forte dans un contexte commercial marqué par la prudence, et les ventes hors taxes reprennent sur l’ensemble des marchés.           

Les Liqueurs poursuivent leurs bonnes performances, notamment sur les marchés européens, en particulier Cointreau, + 6 %, Passoa, +13,4 %. Le lancement avec succès de Passoa Diablo au Benelux, en début d’exercice, est prometteur.
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Les Spiritueux – La baisse du chiffre d’affaires provient essentiellement de la situation en Pologne. Outre le ralentissement de la croissance économique polonaise, les ventes de vodka ont été affectées temporairement par les mesures anti-contrefaçons prises par Bols Vodka, au cours du trimestre - traçabilité, packaging - pour pérenniser le fort développement de la marque (n° 2 en part de marché) et renforcer la confiance des consommateurs. 

Les autres marques de spiritueux poursuivent la croissance de leurs ventes : les rhums St James et Mount Gay + 7 %, Metaxa + 8 % et les brandies Seguin et St Rémy + 22 %.
Le Champagne et les vins – Le rapide rebond observé en début d’année 2002 confirme la forte reprise des ventes de champagne. Piper-Heidsieck et Charles Heidsieck progressent respectivement de 32 % et de 49 % avec des investissements publi-promotionnels soutenus.

La hausse de 5,6 % du chiffre d’affaires des Produits Tiers provient essentiellement des ventes de Scotch Whiskies, en particulier The Macallan, + 25,5 %, et des vins Antinori,                   + 8,4 %, aux Etats-Unis. 

La stratégie de développement donnant la priorité à la croissance interne sera maintenue. Les investissements de communication, les nouveaux produits, la politique de couverture de change sont des éléments positifs pour assurer l’objectif de résultat du groupe.
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