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Exercice 2003-2004





Chiffre d’affaires consolidé 12 mois 


(avril 2003 - mars 2004)








Avec un chiffre d’affaires annuel de 888 millions € au 31 mars 2004, Rémy Cointreau affiche pour l'ensemble de l'exercice une croissance de 1,5 % à données comparables. 


Sur le quatrième trimestre, l'accélération de la croissance organique de 4,8 % confirme l'amélioration progressive des activités observée au cours de l'exercice.


 


Ces chiffres confirment :





le dynamisme de Rémy Martin en Asie et aux Etats-Unis


la forte hausse des ventes de Cointreau aux Etats-Unis et au Japon


la performance des ventes de Bols Vodka dans les pays de l’Est.





Evolution des activités :








(millions €)                                                                             �



12 mois


au 31/3/04           ��



12 mois�au 31/3/04


à change


constant�



12 mois


au 31/3/03


à structure


comparable�



Variation


nette %


à données


comparables


�



12 mois


au 31/3/03


publié�
�
Cognac�
317,3�
361,6�
358,9�
+ 0,8�
358,9�
�
Liqueurs�
161,0�
171,2�
173,3�
(1,2)�
175,0�
�
Spiritueux�
183,7�
198,5�
189,7�
+ 4,6�
200,8�
�
Champagne & Vins�
125,9�
132,1�
130,3�
+ 1,4�
130,4�
�
Produits Tiers�
100,0�
113,6�
110,6�
+ 2,7�
135,1�
�
�
�
�
�
�
�
�
Total à données comparables�
887,9�
977,0�
962,8�
+ 1,5�
1 000,2�
�









Cognac – Alors que certains marchés en Europe restent difficiles, Rémy Martin a continué d'enregistrer de bonnes performances commerciales aux Etats-Unis et en Chine pour ses cognacs premium. Sur le semestre clos au 31 mars, la progression de 5,7 % s'inscrit dans la stratégie de croissance soutenue à moyen terme.





Liqueurs – Après une reprise de la croissance au troisième trimestre, l'activité des liqueurs a enregistré une nouvelle croissance au quatrième trimestre de 7,3 %. Cointreau avec une hausse de 6 %, poursuit ses performances aux Etats-Unis et au Japon. Passoa enregistre une excellente progression de ses ventes de 20 %, en France particulièrement.





























Spiritueux – La forte progression des vodkas, 12,4 % de hausse pour Bols Vodka, les bonnes performances de Mount Gay Rum et de Metaxa et un début de reprise du marché néerlandais se traduisent par une croissance de 13 % de l'activité au quatrième trimestre.





Champagne – Dans un marché français moins porteur, les ventes de Piper-Heidsieck et de Charles Heidsieck sont restées bien orientées à l'international avec un mix produits/marchés favorable. La croissance organique de 3,5 % pour un volume stable reflète la stratégie de création de valeur mise en œuvre par le groupe pour ses deux marques de champagne.


 


Produits Tiers – La croissance organique au quatrième trimestre de 8,8 % confirme l'excellente performance des vins italiens et des scotch whiskies aux Etats-Unis                     (The Famous Grouse et The Macallan); ils affichent respectivement une hausse annuelle de 4,1 % et de 9,8 %.











Pour l’exercice, Rémy Cointreau est resté fidèle à sa stratégie volontariste de soutien des marques, de réduction de sa base de coûts, et de baisse de la dette à périmètre comparable et après cession d’actifs.





Comme annoncé, malgré le dynamisme retrouvé par l'ensemble des activités, le second semestre ne compense pas le retard du printemps 2003. 


Les efforts poursuivis sur les marques et les structures sont garants d’une croissance organique pérenne sur le moyen terme.

















Contacts :


Analystes : Bruno Mouclier – 01 44 13 45 00


Presse : Joëlle Jézéquel – 01 44 13 45 15


























